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WIE MACHT MAN
EIGENTLICH EIN UNTER-
NEHMEN SICHTBAR?

Wie ware es bspw. mit einem modernen
und coolem Look? Einem Design, das
hangen bleibt? Ein visueller Auftritt, der
auf allen Kanalen funktioniert?

Branding ist das groBe Ganze. Es ist der
Vibe, den man spurt, wenn du mit dem
Unternehmen in Kontakt kommst.
Sichtbarkeit entsteht, wenn Strategie,
Content und Design eine gemeinsame
Sprache sprechen. Wie das aussehen kann?
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) BGSK HOW TO BRAND BGSK H

~ LOGOIDEE

Wie ware es, ein Logo aus den Grund-
korpern eines typischen Kinderspiels zu
konstruieren? Lass mal ausprobieren!
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Das Farbkonzept ergibt eine starke Mischung
aus Herzlichkeit, Tatkraft, Wertschatzung und
Stabilitat - genau das, was Kitas brauchen!
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= Die Schriftart ist entscheidend fur das
Branding, da sie die Personlichkeit und
Werte von BGS Kita visuell vermittelt.
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~ CORPORATE
COMMUNICATIONS

Sie sorgen fur eine einheitliche Unternehmens-
botschaft starken das Vertrauen in die Marke
und fordern die ldentifikation mit BGS Kita.
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URSAGIMAIS

WAS FEHLT DIR GERADE?

& MEHR KLARHEIT?
@ EINE STARKE MARKE?
© STRUKTUR IM CONTENT?

@ EIN SPARRINGPARTNER
MIT HERZ & HUMOR?

Ob du gerade am Anfang stehst oder
schon weiBt, wohin die Reise geht - von
mir bekommst du nicht nur Impulse,
sondern auch konkrete Unterstutzung.
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Marke - ob

WURM

Echtes Herzblut fur deine

Branding, Strategie,

Beratung oder Mentoring.
lch bin fur dich da.
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